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식물공장 농산물에 대한 소비자 선호속성 탐색
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요  약  이 연구는 식물공장 시스템으로부터 재배된 농산물에 대한 소비자 선호속성과 지불의향을 파악하기 위해 수
행되었다. 식물공장 시스템으로부터 재배되는 농산물은 상추, 딸기, 곰취, 인삼으로 구분하였다. 우리는 소비자의 구매 
행태와 선호를 조사하기 위해 설문지를 구성하고, 선호분석과 한계지불의사액(MWTP) 추정을 위해 최종적으로 200여
개의 타당한 응답을 선택하여 분석에 이용하였다. 우리는 실증분석을 위해 컨조인트 분석과 다항로짓모형을 이용하였
다. 품목별 지불의사액 추정결과, 상추 1,016원(100g), 딸기 6,014원(2kg), 곰취 3,652원(100g), 인삼 5,905원(100g)으로 
나타났다. 몇몇 소비자 구매행태의 속성이 포착되어 제시되었고, 식물공장 시스템에 대한 보다 적절한 정책 수립을 
위해 몇가지 정책적 함의가 제안되었다. 

Abstract  This study was carried out to find consumers' attributes and willingness to pay(WTP) of agricultural 
products cultivated from plants factory system. The agricultural products were sorted into lettuce, strawberry, 
Ligularia fischeri(wild edible greens), and ginseng. We made the questionaires to survey consumers' purchasing 
attributes and preference of agricultural products. Finally, 200 valid replies were selected to analyze consumers' 
attributes and to estimate marginal willingness to pay. We used conjoint analysis and multinomial logit model 
for empirical analysis. MWTPs of commodities are estimated as follows; Lettuce is 1,016KW(100g), Strawberry 
is 6,014KW(2kg), Ligularia fischeri is 3,652KW(100g), and Ginseng is 5,905KW(100g). Several attributes of 
consumers' purchasing behavior were identified from this study. We suggested several implications to formulate 
more appropriate policy of plants factory system 

Key Words : Plant Factory, Marginal Willingness to Pay(MWTP), Conjoint Analysis, Mutinomial Logit
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1. 서론 

식물공장이란 환경제어와 자동화 등 작물 재배에 필요
한 첨단기술을 이용하여 공업제품을 생산하는 것과 같이 
시설 내에서 농산물을 연중 생산하는 시스템으로 완전제
어형과 태양광병용형의 재배시스템을 뜻한다. 식물공장
은 농산물을 기후에 관계없이 안정적으로 생산하면서 이

산화탄소 발생량을 30% 이상 감소시킬 수 있으므로 최
근 친환경적, 미래지향적 농업의 한 유형으로 주목받고 
있다[9].

식물공장의 발전단계는 적용된 기술 측면에서 크게 4
단계로 구분할 수 있다(Jae-Hun Kim, 2010). 제1기 식물
공장(1957~1970년)은 시설원예가 발달한 유럽지역에서 
태양광을 주로 이용하면서 광 부족을 고압나트륨등으로 
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보광하는 형식으로 발전하였다. 제2기는 실용화 초기
(1971~1999년)로 태양광보다 고압나트륨등과 메탈할라
이드 등의 인공광을 주로 사용하였고 마이크로컴퓨터를 
이용한 온습도 조절과 다양한 자동화 장치가 개발되는 
등 재배시설에 대한 기술이 비약적으로 향상된 단계이다. 
제3기는 실용화 진입기(1991~2007년)로 이전에 개발된 
기초적인 식물공장의 지식을 바탕으로 일부 식물을 재배․
판매하는 상업화가 이루어지기 시작하는 단계이며, 제4
기 실용화 실현기(2008년 이후)는 기후변화에 대응하고 
농약잔류, 기생충 등 안전성 문제, 공장설비 수출, 에너지 
고효율형 농업생산 등 식물공장에 대한 관심이 증대되는 
추이를 보였다. 

식물공장은 배지, 이용광(光) 등에 따라 시설 형태가 
다양하고, 채소, 과일, 산채류, 약용식물 등 다양한 품목
에 대한 재배가 가능하다. 식물공장의 산업적 타당성 검
토를 위해서는 다양한 품목 및 시설형태에 대한 선호분
석이 전제되어야 한다. 이 연구는 선행연구와는 달리 소
비자가 선호하는 식물공장 시스템 파악 및 식물공장에서 
생산된 농산물의 개발 방향을 탐색하기 위해 소비자 구
매속성을 분석하고, 지불의사액을 추정하였다.  

2. 선행연구 검토 

식물공장을 주제로 한 학술논문은 대부분 생산시스템
에 대한 자연과학 논문이 주류를 이루고 있고, 사회과학 
연구는 Jeong-Ho Kim[3]와 Lim, et. al.[7]이 전부인 것으
로 보인다. 김정호 외는 식물공장의 사업화를 위한 조건
과 가능성에 대해 기술적, 경제적인 관점에서 검토하고, 
한국형 식물공장 모형 개발을 위한 R&D의 필요성을 강
조하고, 한국형 식물공장 운영을 위한 시범사업 추진을 
제안하였다. 

임송택 외는 일반시설 및 식물공장에서 생산되는 작물
의 생산비와 소비자가격을 분석하여 경제성을 검토하고, 
작물 생산에 투입되는 에너지의 양과 이산화탄소 배출량
을 산정하여 환경성을 분석하였다. 이 연구는 분석결과롤 
토대로 제한된 분야에 대한 정책 추진을 제안하였다. 이
와 같이 식물공장 관련 선행연구들은 식물공장 정책 추
진의 타당성 또는 추진방향 검토에 초점을 두고 있다. 

2. 식물공장 농산물에 대한 소비자 인식

2.1 설문조사 개요 

식물공장에서 생산된 농산물에 대한 소비자 조사는 수

도권에 거주하는 만 19세 이상 주부 250명을 대상으로 
실시하였다. 

[표 1] 설문조사 응답자의 사회적 특성(%, 명)

[Table 1] Social Characteristics of Respondents

연령 %(명) 직업 %(명)

20대 6.5(13) 사무직 37.0(74)

30대 38.5(77) 전문직 3.5(7)

40대 40.0(80) 개인사업 6.0(12)

50대 12.0(24) 전업주부 51.0(102)

60대 이상 3.0(6) 기타 2.5(5)

합계 100.0(200) 합계 100.0(200)

조사는 전문 조사업체인 한국갤럽의 자회사인 베스트
사이트에 의뢰하여 온라인 설문조사 방법이 이용되었다. 
조사기간은 2011년 10월 20일부터 27일간(일주일)에 걸
쳐 실시하였다. 특히 컨조인트 분석을 위한 조사는 조사
대상 소비자중 식물공장에서 생산된 농산물을 구입해본 
경험이 있는 사람들을 대상으로 이루어졌다. 본 조사 표
본의 통계수준은 신뢰수준과 표본오차는 90±6.92%이며, 
응답자의 응답 내용이 불성실하거나 불충분한 것을 제외
한 총 200명의 응답결과를 이용하여 분석하였다. 설문참
여자들의 연령대는 40대(40.0%). 30대(38.5%), 50대
(12%), 20대(6.5%), 60대 이상(3%) 순으로 30, 40대 응답
자 비중이 가장 높았으며, 과반수(51%)가 전업주부로 나
타났다. 설문조사에 따르면, 응답자의 월평균 소득 수준
은 300~399만 원대 이며, 가구당 평균 가구원원 수는 4인
(43.5%)인 것으로 나타났다. 전체 응답자 200명 중 
36%(72명)이 식물공장에 대하여 알고 있었으며, 식물공
장에 대해 알고 있다는 응답자중 식물공장에서 생산한 
농산물을 구입한 경험이 있는 경우는 47.2%(34명)인 것
으로 조사되었다. 
[그림 1] 식물공장 인지도 및 구입경험 
[Fig. 1] Perception and  Purchase Experience of Agricultural 

Products by Plant Factory System

주: 비인지는 식물공장에 대하여 ‘전혀 모른다’, ‘모른다’에 
응답한 경우이며, 인지의 경우 ‘보통’을 포함한 ‘안다’

와 ‘정확히 안다’에 응답한 경우를 의미함. ‘보통’을 인
지에 포함시킨 것은 비인지 정도를 보다 명확히 포착하
고자 하였고, 또한 식물공장 농산물의 생산이 초기인 
시점에서 분석을 위한 보다 많은 표본확보의 의도가 있
었음을 밝힘. 



한국산학기술학회논문지 제13권 제11호, 2012

5054

2.2 식물공장 농산물에 대한 소비자 인식 

응답자 그룹별로 살펴보면, 20~30대의 젊은 계층들은 
식물공장에 대해 알지 못한다는 답변이 많았다. 

[표 2] 식물공장에 대한 인지도 
[Table 2] Perception of Plant Factory

구분 5점 환산 
평균(점)

100점 환산
전체 2.26 45.2

연 
령

20대 2.08 41.6

30대 2.17 43.4

40대 2.35 47.0

50대 2.25 45.0

60대 이상 2.67 53.4

직 
업 

사무직 2.32 46.4

전문직 2.29 45.8

개인사업 2.17 43.4

주부 2.20 44.0

기타 2.80 56.0

소
득
수
준 

199만원 미만 2.25 45.0

200~299만원 2.17 43.4

300~399만원 2.23 44.6

400~499만원 2.05 41.0

500~599만원 2.46 49.2

600만원 이상 2.45 49.0

그리고 사무직, 전문직 등 직업 종사자들이 주부들 보
다 식물공장의 인지도가 높은 것으로 나타났다. 소득수준
은 월평균 소득 500만 원 이상인 고소득층의 인지도가 
상대적으로 높았다. 한편, 식물공장에서 대해서 알고 있
거나 들어본 적이 있는 응답자들의 경우 TV나 라디오를 
통해서 관련 정보를 얻는 경우가 가장 많은 것으로 나타
났다. 

[표 3] 식물공장에 대한 인지 정보 경로 (%)

[Table 3] Perception Route of Plant Factory System 

TV

라디
오 등

신문
잡지
등

인터
넷

제품 
표시

홍보,

강연 구전 기타

45.8

(33명)

27.8

(20명)

27.8

(20명)

16.7

(12명)

13.9

(10명)

13.9

(10명)

1.4

(1명)

  
식물공장에서 생산된 농산물을 구입해 본 경험이 있는 

응답자들 중 44.1%는 구입 이유를 품질에 대한 신뢰감 
때문이라고 답변했으며, 다른 농산물에 비해 안전하다는 
의견도 38.2%로 나타나 식물공장산 농산물이 일반 농산

물 보다 품질과 안전성에서 메리트가 있음을 알 수 있다.

[표 4] 식물공장에서 생산한 농산물 구입 이유
[Table 4] Purchasing Motives of Products Cultivated from 

Plant Factory System

맛이 좋아서 5.9%(2명)

품질을 전반적으로 신뢰할 수 있어서 44.1%(15명)

다른 농산물에 비해 안전하다고 생각되어 38.2%(13명)

일반농산물과 별 차이가 없어서 2.9%(1명)

특별한 이유가 없다 5.9%(2명)

기타 2.9%(1명)

계 100.0%(34명)

반면에 식물공장에서 생산된 농산물을 들어본 적이 없
거나 구입경험이 없는 응답자들의 미구입 사유로는 판매
처가 드물다는 답변이 42.8%로 가장 높았다. 

[표 5] 식물공장 농산물의 미 구입 이유 
[Table 5] Non-Purchasing Reasons of Products Cultivated 

from Plant Factory System

가격이 비싸다 품질을 믿을 수 
없다 판매처가 드물다

12.7%(21명) 6.6%(11명) 42.8%(71명)

안전성이 
의심스럽다 모름 계

13.3%(22명) 24.7%(41명) 100.0%(166명)

그 다음 24.7%가 별다른 이유가 없는 것으로 나타나 
식물공장 농산물 판매처에 대한 홍보 활동이 활발히 전
개될 경우 수요가 확대될 수 있을 것으로 사료된다. 

식물공장에서 생산된 농산물의 주요 구입처는 대형 할
인매장(59.5%)이며, 재래시장(21.0%), 일반슈퍼․농협슈퍼
(14.5%)순으로 나타났다.

[표 6] 식물공장 농산물의 주요 구입처 (%) 

[Table 6] Purchasing Places of Products Cultivated from 

Plant Factory System

백화점
대형
할인
매장

인터넷, 

홈쇼핑
일반/

농협
슈퍼

재래
시장

친환경
전문
매장

계

2.5

(5명)

59.5

(119명)

0.5

(1명)

14.5

(29명)

21.0

(42명)

2.0

(4명)

100.0

(200명)

식물공장 농산물에 대한 구입경험이 있는 34명을 대
상으로 식물공장 농산물 특성을 평가한 결과(100점 기
준), 소비자들은 식물공장에서 생산된 농산물이 일반 농
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산물에 비해 유해성분에 대한 관리가 잘 이루어져 있다
는데 가장 높은 점수(75.2점)를 주었으며, 그 다음 농산물 
안전성에 믿음이 간다는 항목에 71.8점으로 평가하였다. 
반면에 농약사용량이 상대적으로 작다는 항목에는 평가
가 가장 낮았다(70.6점).

식물공장에서 생산된 농산물을 구입한 경험이 있는 응
답자 34명을 대상으로 다시 구입품목 종류에 대해 조사
한 결과, 채소류(상추, 배추, 시금치, 무, 고추, 당근 등)가 
62%로 가장 높았으며, 과채류(오이, 호박, 토마토, 딸기, 
참외, 수박 등)가 32%, 산채류(곰취, 참취, 머위 등)가 6%
로 나타났다.

식물공장 농산물 구입경험자 34명을 대상으로 다시 
품목별 가격 및 품질 만족도에 대해 조사한 결과, 인삼
(산채류)의 가격 및 품질 만족도(100점 기준)가 각각 75.2
점, 73점으로 가장 높았으며, 상추의 가격 만족도가 68.8
점으로 타 품목에 비해 낮은 것으로 나타났고, 딸기(과채
류)에 대한 품질 만족도도 68.8점으로 낮게 나타났다. 

한편, 응답자 200명을 대상으로 조산한 결과, 일반 농
산물의 가격이 100이라고 할 때, 식물공장에서 재배한 농
산물 가격은 이 보다 15~16% 낮은 83~85수준이 적정하
다고 답변하였다. 품목별로 지불의향가격 수준은 비슷한 
편으로 나타났으며, 곡물류와 채소류의 지불의향 가격이 
가장 높고 버섯류와 산채류가 가장 낮은 것으로 나타났다. 

[그림 2] 식물공장 농산물에 대한 가격 수준 비교
[Fig. 2] Price Levels by Products Cultivated from Plant 

Factory System
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   주: 일반농산물 가격=100 기준

3. 식물공장 농산물에 대한 선호분석

3.1 식물공장 농산물에 대한 선호속성 분석모형  

이 연구에서는 식물공장에서 생산된 농산물 중 채소류
(포기상추), 과채류(딸기), 산채류(곰취), 특용작물(인삼)
을 대상으로 한정하여 소비자가 선호하는 농산물 개발 
방향을 탐색하였다. 분석 모델은 다속성 효용계측 모형의 

하나인 컨조인트 기법(Conjoint Analysis)을 이용하여 품
목부류별 잠재가격을 추정하였다.

컨조인트 분석은 어떤 제품의 속성(attribute)수준에 대
한 상대적인 중요도(relative importance among attribute)
를 파악하고 각 속성수준의 선호도를 나타내는 효용을 
측정하여 제품평가, 시장 점유율 예측, 시장 세분화 등에 
널리 활용되는 기법이다.  

컨조인트 분석에 첫 번째 단계는 사전조사를 통해 상
품 속성들과 그 수준들을 설정하는 것이다. 다음 단계에
서는 데이터를 수집하는 방법을 결정해야 한다. 컨조인트 
디자인 방법은 프로파일 제시법(Full Profiles Method)과 
트레이드오프제시법(Trade-off Method)의 두 가지 방법이 
있다. 전프로파일제시법은 모든 속성들을 전부 이용하여 
프로파일들을 만들어서 응답자들로 하여금 각 프로파일
의 순위를 매기도록 하는 것을 말하며 트레이드오프 제
시법이란 한꺼번에 두개의 속성들만을 이용하는 것을 뜻
한다. 예측 타당성은 거의 비슷한 것으로 알려져 있는데 
여기서는 트레이드오프제시법이 한 번에 두개의 속성들
만을 고려하므로써 나머지 속성들의 수준을 무시하는 단
점이 있기 때문에 전프로파일 제시법을 사용하였다. 전프
로파일 제시법은 응답자가 실제구매상황에서와 마찬가지
로 모든 속성들을 동시에 고려하여 순위를 정하기 때문
에 보다 현실적이어서 예측타당성을 높일 수 있다. 이때 
무작위로 추출한다면 속성들 간의 상관계수가 커지거나  
또는 어떤 속성의 경우에는 모든 수준들이 포함되지 않
을 수 있으므로 제품 프로파일을 만드는데 Fractional 
Factorial Design 방법이 이용되었다. 

컨조인트 분석의 일반적인 모형은 다음과 같다(Shin, 
et. al.[8] 참조).

  











여기서 는 제품 i의 전체 효용, 는 속성 j의 수준 
k에 대한 부분효용, 는 제품 i가 속성 j에 대하여 k의 
속성 수준이 포함되면 값이 1이고 그렇지 않으면 0의 값
을 가지는 더미변수이다. 

소비자의 개별 속성의 각 수준에 부여되는 선호도인 
부분가치(part-worth)와 속성의 중요도는 제품 프로파일
(profile)을 응답자들에게 제시하여 평정척도(rating scale)

들을 사용하여 구할 수 있다(추정).

이 연구는 동일한 농산물이지만 식물공장에서 사용하
는 배지와 광(光)의 형태 및  가격 등 다양한 요인(factor)
과 그 요인내 수준(level)에 따라 구매자들에게 다른 상품
으로 선호될 수 있음을 주시하고, 설문조사 자료를 바탕
으로 다음과 같은 식물공장 농산물 구매요인과 수준을 
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설정하였다. 각 품목별 가격수준은 대형마트에서 유통되
고 있는 상품들에 대한 사전 가격조사에 근거하여 설정
되었다(광의 유형은 You Ho Kim[5]; Lee, et. al.,[6] 등의 
연구 및 사전조사에 근거해 구분됨). 

식물공장에서 생산되는 농산물의 위와 같은 구매속성
과 수준들을 결합하면, 총 2×3×3(=18)개의 상품 집합이 
구성된다. 그러나 이와 같은 선택대안들의 모든 선호를 
파악하는 것은 분석을 위해 필요치 않고, 설문조사하는 
것 또한 비현실적이 때문에 분석을 위해 총 9개의 프로파
일을 설계하여 이에 대한 소비자들의 선호도를 조사하였다. 

[표 7] 식물공장 농산물의 선호속성과 수준값 
[Table 7] Consumers' Attributes and Levels of Products 

Cultivated from Plant Factory System

구분 포기상추 딸기 곰취 인삼
단위 100g 2㎏(1팩) 100g 100g(1팩)

배지 유형 ․수경재배 ․토양재배
․수경재배 ․토양재배

․수경재배 ․토양재배
․수경재배 ․토양재배

광(光) 
유형

․인공광
 (LED)․태양광․인공광+태
양광 병형

․인공광
 (LED)․태양광․인공광+태
양광 병형

․인공광
 (LED)․태양광․인공광+태
양광 병형

․인공광
 (LED)․태양광․인공광+태
양광 병형

가격
․1,000원․1,500원․2,000원

․6,000원․7,000원․8,000원
․2,000원․3,000원․4,000원

․5,900원․6,900원․7,900원

이 연구는 전체 대안 중 분석을 위해 적절한 수의 상
품을 추출하는데, 개별 속성들의 직교성(또는 수학적 독
립성, orthogonality)을 보장하는 것으로 알려진 주효과 
직교설계(orthogonal main effect design) 방법을 이용하였
다(Hanley et al.,[11]). 연구는 SPSS(Ver. 12.0)를 이용하
여 직교설계를 수행하여 각 농산물별로  9개의 선택대안
을 추출하였다(표 8 참조). 그리고 설문은 두 개의 상품과 
어느 것도 선택하지 않는 다는 대안중 가장 선호하는 대
안을 선택하도록 하였다. 

[표 8] 설문을 위해 최종 선정된 9개 프로파일
[Table 8] Final Profiles for Survey of Consumers

구분 상추
광(光) 배지 가격

1 인공광 수경 2,000원
2 인공광+태양광 병용 토양 1,000원
3 인공광+태양광 병용 수경 2,000원
4 태양광 수경 1,000원
5 인공광+태양광 병용  수경  1,500원
6 태양광 토양  2,000원
7 인공광 토양 1,500원
8 태양광 수경 1,500원
9 인공광 수경 1,000원

구분 딸기
광(光) 배지 가격

1 태양광 수경 7,000원
2 인공광+태양광 병용 수경 8,000원
3 태양광 수경 6,000원
4 인공광+태양병용 수경 7,000원
5 인공광 수경 6,000원
6 인공광 토양 7,000원
7 인공광+태양병용 수경 6,000원
8 인공광 수경 8,000원
9 태양광 토양 8,000원

구분 곰취
광(光) 배지 가격

1 인공광 수경 4,000원
2 인공광+태양광 병용 토양 2,000원
3 인공광+태양광 병용 수경 4,000원
4 태양광 수경 2,000원
5 인공광+태양광 병용 수경 3,000원
6 인공광+태양광 병용 토양재배 4,000원
7 인공광 토양 3,000원
8 태양광 수경 3,000원
9 인공광 수경 2,000원

구분 인삼
광(光) 배지 가격

1 태양광 수경 7,900원
2 태양광 수경 6,900원
3 인공광+태양광병용 수경 5,900원
4 태양광 토양 5,900원
5 인공광 수경 7,900원
6 인공광 수경 5,900원
7 인공광+태양광 병용 토양 7,900원
8 인공광+태양광병용 수경 6,900원
9 인공광 토양 6,900원

  
[그림 3]은 실제 응답자들에게 제시된 상품 이미지의 

예를 나타낸 것이다. 각 문항내 대안의 선택은 다른 문항
내 대안 선택에 상호영향을 받지 않는다는 선택의 독립
성이 가정된다(independence from irrelevant alternatives: 
IIA). 이 부분에 대한 자세한 내용은 Bae-Sung Kim, et. 
al.[1]을 참조할 수 있다.

[그림 3] 설문에 사용된 식물공장 농산물 이미지의 예
[Fig. 3] A Sample of Product Image in the Questionnaire 

재배
 광(光)

인공광
(LED) 등 

재배
배지 수경 재배

가격 2,000원
(포기, 100g)
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3.2 식물공장 농산물에 대한 지불의사액 추정 

여기서는 다항로짓(multinomial Logit)모형을 추정하
여 통계적으로 유의한  배지, 광(光), 가격을 변수로 이용
하여 품목별로 지불의사액을 추정하였다. 다항로짓모형 
추정결과에서 보는 바와 같이, 포기상추와 인삼을 제외하
고 배지, 광, 가격 변수에서 모두 통계적으로 유의한 것으
로 나타났으며, 포기상추와 딸기는  수경재배를 토양재배 
보다 더 선호한 것으로 나타났고, 곰취와 인삼은 토양재
배를 보다 선호하는 것으로 나타났다.  

[표 9] 상추의 선호속성에 대한 다항로짓모형 추정결과
[Table 9] Estimates of Consumers' Preference (Lettuce)

변수명 추정치 표준오차 t값 P값
ASC -2.898*** 0.772 -3.756 0.000

배지 -0.481 0.336 -1.431 0.153

광(光) 1.372*** 0.089 15.392 0.000

가격 -0.183*** 0.029 -6.199 0.000

관측치수 731

로그우도 
(P값)

-445.755 (0.000)

주1: ASC는 대안상수(alternative-specific constant)를 의미
함. 

  2: *, **, ***은 각각 유의수준 10%, 5%, 1%수준에서 통
계적으로 유의함을 의미함. 

[표 10] 딸기의 선호 속성에 대한 다항로짓모형 추정결과 
[Table 10] Estimates of Consumers' Preference (Strawberry)

변수명 추정치 표준오차 t값 P값
ASC -6.583*** 1.161 -5.671 0.000

배지 -2.692*** 0.371 -7.253 0.000

광(光) 2.295*** 0.243 9.442 0.000

가격 -0.083*** 0.020 -4.096 0.000

관측치수 411

로그우도 
(P값)

-325.161 (0.000)

[표 11] 곰취의 선호 속성에 대한 다항로짓모형 추정결과 
[Table 11] Estimates of Consumers' Preference (Ligularia 

fischeri)

변수명 추정치 표준오차 t값 P값
ASC  1.097 1.106 0.992 0.321

배지  0.909** 0.386 2.353 0.019

광(光)  1.501*** 0.122 12.314 0.000

가격 -0.066*** 0.022 -3.035 0.002

관측치수 630

로그우도 
(P값)

-357.355 (0.000)

[표 12] 인삼의 선호 속성에 대한 다항로짓모형 추정결과
[Table 12] Estimates of Consumers' Preference (Ginseng)

변수명 추정치 표준오차 t값 P값
ASC -0.676 0.494 -1.367 0.172

배지 0.127 0.133 0.960 0.337

광(光) 0.976*** 0.069 14.091 0.000

가격 -0.019** 0.009 -2.136 0.033

관측치수 918

로그우도 
(P값)

-711.499 (0.000)

포기상추, 딸기, 곰취, 인삼 모두 상품의 가격수준이 
증가할수록 추가적으로 상품가격을 지불할 의사는 감소
하는 것으로 나타났으며 광(光) 유형은 태양광이나 혼합
형을 선호하는 것으로 나타났다. 세부적으로 배지에 대해
서는 포기상추와 딸기에 대해 모두 토양재배 보다 수경
재배가 더 선호되지만 딸기에서 더욱 선호되는 것으로 
나타났다. 또한 곰취와 인삼에 대해 모두 수경재배 보다 
토양재배가 더 선호되나, 곰취에서 더욱 토양재배가 선호
되는 것으로 나타났다. 이와 같은 산채류(곰취)에 대한 
배지 선호도는 식물공장을 이용해 산채류를 생산하고자 
할 때 중요한 고려사항이 될 수 있을 것으로 사료된다. 
이용되는 광에 대한 선호는 모든 품목에서 태양광이나 
혼합형(태양광+인공광)이 보다 선호되는 것으로 나타났
지만 딸기에서 태양광에 대한 선호가 가장 강한 것으로 
나타났다. 

표 9∼표 12의 다항로짓모형 추정결과를 이용하여 식
물공장 농산물의 선호 속성별 한계지불의사액(marginal 
willingness to pay) 추정하였다(표 13 참조).  한계지불의
사액 추정 결과, 소비자들은 포기상추 구입 시 배지 유형
은 토양재배보다 수경재배(무균)를 선호하는 것으로 나
타났다. 소비자들은 수경재배를 한 포기상추 구입 시 264
원의 추가 지불의사(100g 기준)가 있는 것으로 나타났다. 
광 유형은 LED 등 같은 인공광보다 인공광과 태양광의 
병용이나 태양광을 보다 선호하고 있으며, 이를 통해 재
배된 상추 구매 시 752원(100g 기준)을 추가 지불할 의사
가 있는 것으로 추정되었다. 

[표 13] 식물공장 농산물 선호 속성별 한계지불의사액추
정결과 

[Table 13] MWTP of Products Cultivated from Plant 

Factory by Consumers' Atrributes 

구 분 상추 딸기 곰취 인삼
단 위 100g 2㎏ 100g 100g

배지 유형 264원 3,246원 1,378원  682원
광(光) 유형 752원 2,768원 2,274원 5,223원

합계 1,016원 6,014원 3,652원 5,905원
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딸기의 경우 포기 상추와 마찬가지로 소비자들은 토양
재배보다 무균인 수경재배를 보다 선호하는 것으로 나타
났다. 소비자들은 수경재배로 생산된 딸기를 구매하기 위
해 3,246원(2㎏, 1팩)의 추가 지불할 용의가 있다고 답변
하였다. 소비자들은 딸기 생산 시 인공광보다 인공광과 
태양광 병용이나 태양광을 보다 선호하며, 이를 통해 생
산된 딸기를 구입하는데 추가 지불액은 2,768원(2㎏ 기
준)으로 나타났다. 반면에 곰취는 수경재배 보다는 토양
재배를 선호하고 있으며, 100g 기준으로 1,378원의 추가 
지불의사가 있는 것으로 나타났다. 또한 인공광보다는 태
양광을 통해 생산된 상품을 구입하는데 2,274원(100g 기
준)을 추가로 지불할 의향이 있는 것으로 계측되었다.  
끝으로 인삼은 곰취와 마찬가지로 소비자들은 토양재배
를 선호하는 것으로 나타났으며, 토양재배 상품을 위해 
100g(1팩) 기준으로 682원의 추가 지불의향이 있는 것으
로 나타났다. 광 유형 역시 앞의 소비자들과 마찬가지로 
인공광보다 인공․태양광 병용 및 태양광을 선호하였다. 
인공․태양 병용이나 태양광을 통해 재배된 인삼을 구매하
기 위해서 5,223원(100g 기준)의 지불의향이 있는 것으로 
조사되었다.

이와 같이 소비 선호 속성을 모두 고려한 식물공장 산 
포기상추, 딸기, 곰취, 인삼의 지불의사금액은 포기상추 
1,016원(100g당), 딸기 6,014원(2㎏), 곰취 3,652원(100g), 
인삼 5,905원(100g)으로 나타났다. 설문을 위해 제시된 
가격구간을 고려할 때 곰취 지불의향이 다른 품목보다 
높은 것으로 나타났다. 

4. 요약 및 결론 

식물공장은 기후변화에 관계없이 365일 농작물을 생
산할 수 있는 IT·NT·BT 등 첨단 기술이 융․복합 된 자동
생산시스템이다. 농산물 재배에 식물공장을 이용할 경우 
적절한 환경제어를 통해 단위당 생산량을 높일 수 있고, 
기후변화에 대응하여 안정적인 공급이 가능하며, 농산물
에 대한 고급화 및 규격화가 용이하고, 또한 기능성 농산
물 생산이 용이하기 때문에 농산물의 부가가치를 높일 
수 있는 시스템으로 평가되고 있다. 

이 연구는 식물공장 농산물 시장 확대를 위한 기초자
료를 제공하기 위해 주요 품목별로 소비자 구매 행태를 
분석하고, 품목별 지불의사액을 측정하였다. 소비자의 구
매 패턴을 분석한 결과, 식물공장에 대한 인지도는 전체 
응답자의 16%였으나, 실제 구매해본 경험이 있는 사람들
은 인지하고 있다는 응답자중 47.2%로 매우 적은 것으로 
나타났다. 이는 판매처 부족과 홍보 및 판촉 활동이 미흡

했기 때문인 것으로 파악된다. 식물공장 생산 시스템의 
조기 정착과 소비확대를 위해 식물공장 농산물이 고품질
이고, 안전한 농산물이라는 점을 보다 적극적으로 홍보할 
필요가 있다. 

식물공장 시스템에 대한 소비자 선호속성을 보면, 상
추와 딸기에 대해서 소비자들은 토양재배 보다 수경재배
를 보다 선호하고, 곰취와 인삼에 대해서는 수경재배 보
다 토양재배를 보다 선호하는 것으로 나타났다. 현재 대
부분의 식물공장이 수경재배 방식을 채택하고 있는 현실
에서 품목별로 배지를 다양화할 필요가 있다. 현재 식물
공장 농산물이 인위적인 양액재배이기 때문에 유기농업
인증을 받지 못하고 있는 현실을 고려할 때 시사하는 바
가 있는 것으로 사료된다. 또한 분석대상 전품목에 대해 
인공광 보다 인공광과 태양광 병용이나 태양광을 보다 
선호하고 있는 것으로 나타났다. 식물공장 시설비의 거의 
50%가 LED등 설치비인 현실을 고려할 때, 태양광을 적
절히 활용할 경우 소비자 니즈에 부응하면서 시설비를 
절감할 수 있을 것으로 보인다. 

식물공장에서 재배되는 품목들에 대한 지불의사액을 
추정한 결과, 포기상추 1,016원(100g), 딸기 6,014원(2㎏), 
곰취 3,652원(100g), 인삼 5,905원(100g)으로 나타났다. 
설문에 제시된 가격구간을 고려할 때 곰취의 지불의사액
이 다른 품목보다 높은 것으로 나타나, 수요량이 많은 채
소, 과채, 약용식물 보다 산채류 선호가 보다 높은 것으로 
보인다. 

이 연구는 식물공장 농산물들이 일부지역에서 소규모
로 재배·거래되고 있는 초기단계에서 소비자 선호만을 반
영한 지불의사액을 제시하고 있다. 시설비 및 운영비 등 
비용측면을 고려한 적정가격 추정은 향후과제로 남긴다. 
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