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군산시 수제 맥주 소비자 패널 시장성 평가
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국내 수제 맥주 시장 규모는 2015년 218억 원에서 2020년 1,180억 원으로 약 5.4배 증가하였다(한국소비
자원. 2021. 8.). 이러한 요인은 2020년부터 주세 부과 기준이 종가세에서 종량세로 전환되면서 주세에 대
한 부담이 축소되었으며 코로나-19에 따른 혼술, 홈술 트랜드의 확산과 일본 제품 불매운동 등의 영향으
로 수입 맥주시장을 국내 수제 맥주가 대체하는 추세로 맥주 시장에 변화가 발생하였다.
국내 수제 맥주는 전량 수입 맥아(malt)를 사용하여 지역 농업과 연계가 없으나 군산시 수제 맥주는

지역 보리를 사용한 맥아를 이용하였으며, 알코올을 생성하는 전분질 원료를 사용하지 않는 완전 보리 맥
아(all malt) 맥주를 생산하고 있다.
군산시 수제 맥주 생산제품 중 대표적인 라거맥주, 흑맥주, 밀맥주 3종에 대하여 수도권 소비자 패널을

대상으로 소비자 시장테스트를 실시하였다. 소비자 시장테스트에 참여한 소비자 패널은 여성 84.0%, 남성
16.0%이며, 20대 4.0%, 30대 28.0%, 40대 30.0%, 50대 22.0%, 60대 16.0%로 성비와 연령대가 구성되었다.
군산시 수제 맥주 3종에 대한 소비자 평가는 리커드 7점 척도 기준으로 요인별 평가를 실시하였으며,,

라거맥주는 목넘김,1.32점, 이물감 1.20점으로 우수하였고, 흑맥주는 목넘김 1.32점, 색깔 1.28점으로 우수
하였으며, 밀맥주는 목넘김 1.50점, 거품 1.46점으로 우수하였다.
군산시 수제 맥주에 대한 개인 선호도 요인 분석 결과 향(풍미) 15.8%, 시원함 15.2%, 가벼운 느낌 14.

6% 순이었다.. 군산시 수제 맥주에 대한 구매 의향은 매우 있음 18.0%, 약간 있음 48.0%로 테스트 참가자
중 66.0%가 구매 의향이 있었다.
군산시 수제 맥주 활성화를 위한 마케팅 방안은 1순위에서 홍보 등 상품에 대한 다양한 정보제공 36.

0%, , 시식판매 22.0%, 가격할인 20.0% 순으로 판매촉진 방안이 필요하였다.
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