
2025년 한국산학기술학회 추계 학술발표논문집

- 363 -

1. 서론
지역특화 가공식품은 농수산물의 생산과 이와 연결된 전후방

산업 부문들로 가공식품, 향토산업, 농촌산업 등과 같이 지역의 
고유자원을 활용한 산업화를 의미한다. 이는 지역의 독창성과 차
별성을 지님과 동시에 지역의 지속가능한 내생적 발전을 도모한
다. 세종시는 특화자원을 활용하여 농식품산업의 가공을 육성하
고 있으며, 소비 확대를 위해 지원해 왔다.

다만, 지역 식품기업의 영세성, 역량 부족, 고령화 등에 따라 
역량 강화 및 고도화에는 한계가 있었다. 본 연구에서는 세종시 
소비자를 중심으로 수요자들이 원하는 지역특화 가공식품에 대
해 살펴보고, 요구도를 반영한 지역특화 가공식품의 제품개발과 
이를 활용한 산업화를 위한 방안을 제시하고자 한다.

2. 설문대상 설정 및 자료수집
세종시 지역특화 가공식품의 기본방향 설정을 위해 지역 내 실

제 소비자의 의견을 수렴하고자 설문조사를 실시하였으며, 조사 
1) 본 연구는 대전세종연구원의 정책과제(과제번호 : 정책연구 

2024-41, 세종시 농식품산업 현황과 과제 : 복숭아 산업을 
중심으로)의 지원 받아 수행되었다.
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범위는 세종시를 중심으로 실제 소비자를 대상으로 의견을 수렴
하였다.

표본 수집 방법은 확률 추출방법인 단순문작위 추출방법에 의
해 표본을 수집하였으며, 조사기간은 2024년 5월 13일부터 
2024년 6월 24일까지 43일 동안 실시하였으며, 설문지는 304
부를 수집하여 304부(100.0%)를 분석에 활용하였다.

[표 1] 대상 및 자료수집 방법
설문대상 실제 지역특화 가공식품 수요자
조사범위 세종시를 중심으로 한 수요층
조사기간 2024년 5월 13일 ~ 2024년 6월 24일

표본추출방법 단순무작위 추출
자료수집 전문조사원을 활용하여 자료수집

3. 분석결과
세종시 실제 수요자를 대상으로 지역특화 가공식품에 대한 만

족도와 향후 구매의향을 분석하기 위해 차이분석, 기술통계분석 
등을 활용하여 수요자의 요구도를 분석하였다.

남성이 여성보다 품질에 대한 만족도가 3.68로 높았으며, 자
녀가 없는 응답자의 만족도가 3.76으로 자녀가 있는 응답자의 만
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요 약
본 연구에서는 세종시 소비자를 중심으로 수요자들이 원하는 지역특화 가공식품에 대해 살펴보고, 요구도를 반영한 지역특화 
가공식품의 제품개발과 이를 활용한 산업화를 위한 방안을 제시하고자 하였다. 세종시 실제 수요자를 대상으로 지역특화 가공
식품에 대한 만족도와 향후 구매의향을 분석하기 위해 차이분석, 기술통계분석 등을 활용하여 수요자의 요구도를 분석하였다. 
세종시 지역 내 소비자 중 소비성향이 높은 여성, 기혼자, 有 자녀 응답자의 경우 세종시의 지역특화 가공식품에 대한 만족도가 
낮았다. 세종시 지역특화 가공식품의 다양성이 부족하다는 의견이 많았으며, 소비자의 요구도가 다양해짐에 따라 다변화된 상
품 구색과 개발이 요구된다.
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족도 보다 높았다. 결혼 유무에 따른 차이는 없었다.
[표 2] 인구통계적 특성별 품질에 대한 차이분석

구분 Mean T-value P-value

성별 남성 3.68 2.739*** 0.007여성 3.34

결혼 유무 기혼 3.36 -1.640 0.102미혼 3.63

자녀 유무 예 3.34 -3.013*** 0.003아니오 3.76
주 : ***p<.01, **p<.05, *p<.1

 남성이 여성보다 지역특화 가공식품의 가치에 대한 만족도가 
3.68로 높았으며, 자녀가 없는 응답자의 지역특화 가공식품 가치
에 대한 만족도가 3.62으로 자녀가 있는 응답자보다 높았다. 결
혼 유무에 따른 차이는 없었다.
[표 3] 인구통계적 특성별 지역특화 가공식품 가치의 차이분석

구분 Mean T-value P-value
성별 남성 3.68 1.934** 0.023여성 3.33

결혼유무 기혼 3.34 -1.123 0.262미혼 3.53
자녀유무 예 3.32 -2.028** 0.044아니오 3.62

주 : ***p<.01, **p<.05, *p<.1

제품에 대한 만족도에 있어 인증표시(HACCP 등)가 3.59, 합
리적인 가격 3.58, 영양(건강)이 3.46으로 높았다. 그러나 종류
의 다양성 3.09, 포장디자인 3.24 등의 만족도는 상대적으로 낮
았다.
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독창성 : 지역특화가공식품으로서의독창성

[그림 1] 세종시 지역특화 가공식품 속성 만족도

남성이 여성보다 지역특화 가공식품에 대한 구매의향이 3.62
로 높았으며, 미혼이 기혼보다 구매의향이 3.75로 높았다.

자녀가 없는 응답자의 구매의향이 3.73으로 자녀가 있는 응답
자보다 구매의향이 높았다.
[표 4] 인구통계적 특성별 지역특화 가공식품 구매의향의 차이분석

구분 Mean T-value P-value

성별 남성 3.62 2.462** 0.014여성 3.31

결혼유무 기혼 3.35 -2.315** 0.021미혼 3.75

자녀유무 예 3.34 -2.536** 0.012아니오 3.73
주 : ***p<.01, **p<.05, *p<.1

4. 결론
지역특화가공식품은 지역 농산물의 부가가치를 높이고, 농가 

수익을 증대시키며, 판로를 확대하는 등 여러 가지 필요성이 있
다. 본 연구에서는 실 수요자를 중심으로 만족도와 구매의향을 
검토하였다. 세종시 지역 내 소비자 중 소비성향이 높은 여성, 기
혼자, 有 자녀 응답자의 경우 세종시의 지역특화 가공식품에 대
한 만족도가 낮았다.

세종시 지역특화 가공식품의 다양성이 부족하다는 의견이 많
았으며, 소비자의 요구도가 다양해짐에 따라 다변화된 상품 구색
과 개발이 요구된다.
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