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1. 서론
아이돌 산업이 시작된 1990년대의 관련 산업은 제공자인

엔터테인먼트사 뿐 아니라 소비자인 팬들조차 활발하지 않

다. 이 시대의 아이돌 굿즈는 내 연예인을 응원하기 위한 우

비나 야광봉 등과 같은 응원용품이 다였지만 소비문화의 형

태가변화하고소셜미디어가등장하며팬이소비자인동시에

생산자이자 참여자가 되는 상황으로 변화했다. 팬들의 이러

한 적극적이고 능동적인 변화에는 디지털 미디어 발달의 영

향이 컸다. 디지털 미디어의 발달은 팬들이 스타의 이미지를

재창조하고 그 이미지로 스타와 관련한 새로운 콘텐츠들을

만들어내는능동적인문화주체로서의모습이가능하게하고

있다.[1] 특히, 팬 페이지를 관리하는 홈 마스터(Home-page

master)들은 팬덤사이에서 ‘찍덕’이라불리며아이돌의사진

을찍고이를소셜미디어를통해공유함과동시에이를활용

한 포토북, 영상USB 등의 굿즈로 제작해 판매하고 있다. 이

들은 생산자와 소비자의 합성어인 프로슈머(Prosumer)로 불

리며구매하여사용하는데에만그치지않고직접만들어판

매하는 이들을 일컫고 있다.

특히, 특별한 가입 절차나 제약 없이 누구나 접근 가능한

소셜미디어를통해공유된정보는특별한능력없이도내가

좋아하는스타의굿즈를제작하고판매할수있는문화가형

성되는데 현세대 팬들은 이러한 프로슈머의 기능을 하는 것

이다. 이러한 현상은 이미 2015년부터 팬덤의 문화로 소개되

고있으며여기에개인이굿즈를제작할수있도록돕거나판

매할수있도록다리역할을하는플랫폼들이활발하게운영

되면서팬들이제작한아이돌굿즈시장은연간약 8000억원

규모로 추산된다.[2]

이에 본 연구는아이돌팬덤에서최근제작되고있는굿즈

용품을 ‘비공식굿즈’라 명명하고유통되고있는종류를통해

그양상을살펴보고자한다. 2022년 첫분기활동한아이돌을

키워드로판매플랫폼과트위터에에등록된굿즈를분류하여

팬덤 문화에서의 굿즈가 어떻게 진화하고 발전했는지 있는

살펴보고앞으로의굿즈개발과시장구성에참고가치를제

공하는데 그 목적이 있다.

2. 연구 방법 및 범위

본연구를위한구체적인내용및절차는다음과같다. 첫째,

논문, 신문, 서적 등의 자료를 통해 아이돌 팬덤의 굿즈 문화
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본 연구는 아이돌 팬덤에서 최근 제작되고 있는 굿즈 용품을 ‘비공식 굿즈’라 명명하고 유통되고 있는 종류를 통해 그

양상을살펴보고자한다. 2022년 상반기활동한아이돌을키워드로판매플랫폼과트위터에에등록된굿즈를분류하여

팬덤 문화에서의 굿즈가 어떻게 진화하고 발전했는지 있는 살펴보고 앞으로의 굿즈 개발과 시장 구성에 참고 가치를

제공하는데그목적이있다. 이를 위해논문, 신문, 서적 등의자료를통해아이돌팬덤의굿즈문화와특성을분석하고

2022년 첫 분기활동한아이돌중가온차트 20위권한에있는 아홉팀을키워드로판매플랫폼과트위터를통해검색해

비공식 굿즈를 분류하고 여러 상관 관계를 파악했다. 연구결과 첫째, 비공식 굿즈 중 사진을 이용하거나 사진을 위한

용도의사진용품의종류가가장많은것으로나타났다. 둘째, 남성아이돌의비공식굿즈의종류가더세분화되어있으

며 다양하게 나타났다. 셋째, 아이돌을 의인화한 동물인형, 실제 이미지를 반영한 자수 인형의 판매가 특징이다. 넷째,

생활용품으로의 굿즈 제작이 특징이다.
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와 특성을 분석한다. 둘째, 2022년 첫 분기 활동한 아이돌 중

가온차트 20위권안에있는 NCT Dream외 8인(팀)을 키워드

로판매플랫폼두곳과트위터에등록된비공식굿즈제품을

분류한다. 셋째, 팬들이제작하는비공식굿즈의제품의특징

과 현재 양상을 파악하고 여러 상관 관계를 파악한다.

3. 연구 결과 및 결론

[표 1] 비공식 굿즈 분류

[표 1]은 2022년 4분의1분기활동했던아이돌중에서가온차

트 20위권 안에 있는아이돌을 분류한 뒤 해당되는 총9개 팀

(명)으로해당연도에판매되거나판매됐던비공식굿즈를정

리한것이다. 굿즈는아이돌의사진을사용하거나그사진을

위한 용도인 사진용품과 문구용품, 실생활에 사용하는 생활

용품및응원용품그리고인형류로대분류를하고이에따른

상품을 다시 세분류 하였다.

연구결과는 다음과 같다.

첫째, 비공식굿즈중사진을이용하거나사진을위한용도의

사진용품의 종류가 가장 많은 것으로 나타났다. 특히 포토카

드의경우, 예절카드, 와앙포토카드등그사용처에따라이름

을 달리하여 세분화 되어 있었으며 만드는 방법에 따라서도

분류가되어판매가되었다. 이와함께사진들을보관하는콜

렉트북이나 탑로더들도 많이 볼 수 있었다.

둘째, 남성 아이돌의 비공식 굿즈의 종류가 더 세분화 되어

있으며 다양하게 나타났다. 차트 순위가 팬덤의 크기와는 상

관없이여성아이돌에비해남성아이돌비공식굿즈시장이

더 크고 활발하게 운영된다.

셋째, 아이돌을의인화한동물인형, 실제이미지를반영한자

수 인형의 판매가 특징이다. 해당 연구의 대상이 된 아이돌

뿐아니라많은아이돌의인형이비공식굿즈로제작되어판

매되고있었으며무대에서입었던옷이나액세서리또한부

가적으로 제작되어 유통되는 것을 확인 할 수 있었다.

넷째, 생활용품으로의굿즈제작이특징이다. 그냥보고보관

하는데서끝나지않고실제로사용하는유리컵, 키링, 그립톡,

전자파 차단 스티커 등 다양한 종류가 나타났다.

본 연구를통해아이돌팬덤에의해제작되고소비되는비

공식굿즈를조사하고분류를통해틍징을파악해보앗다. 이

연구를기반으로아이돌산업을구성하고준비하는데기여하

기를 기대한다.
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아이돌

명

사진

용품
문구류

생활

용품

응원

용품
인형

NCT

포토카드

홀더,

프리쿠라,

포토카드,

와앙포카,

인생네컷,

콜렉트북

스티커,

도무송,

도장,

반사

스티커

유리컵,

키링

동물인형,

인형

아이브

프리쿠라

콜렉트북,

탑로더,

증명사진,

포토카드

엽서,

도무송
키링 인형

레드

벨벳

증명사진,

포토북,

공책,

스티커,

티켓홀더

엘피참,

반지
슬로건

에스파

콜렉트북,

탑로더,

프리쿠라,

폴라로이

드

도무송,
틴케이스

10cm 인형

비투비

콜렉트북,

증명사진,

포토카드,

렌티큘러

포토카드,

판스티커

떡메모지,

도무송

부채,

시계,

그립톡,

타투,

뱃지,

키링,

전자파차

단스티커

반사

슬로건
인형

StayC

콜렉트북,

포토카드,

투명포토

카드

슬로건

(여자)

아이들

토포카드,

콜렉트북,

필름포토

카드,

도무송,

미니티켓,

네임스티

커,

떡메모지,

전자파차

단스티커

태연
콜렉트북,

탑로더

거울

뱃지

예나

도무송,

증명사진,

폴라로이

드

바인더,

스티커

키링,

전자파차

단스티커

종이

슬로건


