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요      약
 
 논산지역 딸기 소비자 인식도 분석을 위하여 2024년 7월 1일 부터 8월 16일 까지 서울지역 소비자 500명을 대상
으로 설문조사를 실시하였다. 표본 추출은 지역별 인구비례 비율에 맞게 추출하였다. 논산 딸기에 대한 인식 여부를 
조사한 결과 413명이 안다고 답하였다. 조사대상자 중 약82.6%가 인지하고 있었다. 논산 딸기 브랜드 현황에 대한 
인식도 조사를 위하여 413명을 대상으로 하여 추가 설문 조사를 실시하였다. 우선 논산 딸기 브랜드에 대한 인식 
정도를 조사하였다. 매우 긍정적이다라고 답한 응답자는 19.1%였다. 그리고 조금 긍정적이다라고 답한 응답자는
58.1%였다. 매우 부정적이가라고 답한 응답자는 0.5%였다. 그리고 조금 부정적이다라고 답한 응답자는 22.3%였다. 
긍정적이다라고 답한 응답자만 대상으로 긍정 인식 이유를 설문 조사 하였다. 이 결과 품질(맛, 향, 식감 등)이 좋아서
가 41.7%, 논산이 우리라나 딸기 주산지여서가 32.9%, 그리고 다양한 품종의 딸기를 구입할 수 있어서가 9.4% 순이
었다. 다음으로 부정적 인식 이유를 설문조사한 결과 신회할 수 없는 브랜드여서가 50%, 품질 유지가 되지 않아서가 
50%로 나왔다. 다음으로 논산 딸기 글로벌 브랜드 전략 및 개선방향에 관하여 질문하였다. 우선 논산 딸기가 글로벌 
브랜드가 되기 위해 가자야 할 주된 차별화 전략과 개선방향이 무엇인지 질의하였다. 조사결과 품질의 향상이 
48.0%, 철저한 신선도 유지가 14.8%, 뛰어난 가격경쟁력이 12.4%, 인지도 향상을 위한 홍보가 7.4% 순이었다. 논
산 딸기가 고품질 프리미엄 명품 브랜드가 되기 위해서는 항상 고품질이 유지되어야 하고 시선도 유지를 할 수 있는 
콜드체인시스템이 갖추어져야 한다.논산 딸기 브랜드명의 5개 후보를 설정한 후 선호하는 브랜드명을 설문하였다. 
5개 브랜드명 후보는 논산베리, 놀뫼딸기, 선샤인딸기, NS딸기 그리고 탑정딸기이다. 조사결과 논산베리가 62.4%로 
다른 후보들에 비하여 압도적으로 선호하는 것으로 나타났다. 이 결과 향후 논산 딸기 브랜드 이름을 결정할 때 논산
의 네이밍이 들어가여야 한다는 것을 보여준다. 향후 논산 딸기 브랜드 개발을 위하여 논산에 대한 여러 가지 연상되
는 것들에 대하여 설문 조사를 실시하였다. 논산하면 떠오르는 이미지가 무엇인지 우선 보기를 주고 선정하게 하였
다. 5개 연상되는 것은 육군훈련소, 기호학파(유교) 본산, 탑정저수지, 강경젓갈, 미스터 선샤인 촬영현장이다. 조사
결과 이 중에 육군훈련소가 79.2%로 제일 높았다. 다음으로 논산시 연상되는 감성 이미지를 조사하였다. 조사결과 
향토적이다라고 답한 응답자가 62.2%로 압도적으로 많았다. 다음으로 자연적이다가 18.6%, 경직적이다가 9.2% 순
이었다. 이 결과를 토대로 향후 논산 딸기 명품 프리미엄 브랜드를 만들기위한 전략을 수립할 필요가 있다. 우선은 
제일 중요한 것을 품질(맛, 향기, 색깔)을 유지하는 것이다. 품종도 중요하지만 재배방법에 따라 당도가 떨어지는 경
우가 있다. 이러한 면에서 고품질 안정생산 기술을 개발할 필요가 있다. 그리고 신선도 유지가 되어야 한다. 산지에서 
소비자까지 콜드체인시스템으로 운반되어야 장시간 선도를 유지할 수 있다. 생산과 유통이 결합되어 운영되어야 고
품질 딸기를 유지할 수 있다. 그리고 논산 딸기 브랜드를 만들기 위해서는 연상되는 이미지가 소비자들은 육군훈련
소, 향토적이다라고 답하였다. 브랜드 로고 문구를 제작할 때 이 두가지를 결합시켜 만든다면 소비자가 인식하기 쉽
고 편한 브랜드가 개발될 것이다. 
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